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二、说明、目录、图表目录

       珠宝首饰及有关物品的制造是指以金、银、铂等贵金属及其合金以及钻石、宝石、玉石、

翡翠、珍珠等为原料，经金属加工和连结组合、镶嵌等工艺加工制作各种图案的装饰品的制

作活动。

       从狭义方面来说，单指玉石制品，广义的讲，包括金、银以及天然材料（矿物、岩石、生

物等）制成的，具有一定价值的首饰、工艺品或其他珍藏统称为珠宝。目前珠宝行业主要分

为黄金珠宝首饰、K金珠宝首饰、铂金珠宝首饰和其他珠宝首饰，其他珠宝首饰包括了钻石

、玉石、银、钯金、珍珠等珠宝首饰。中国珠宝行业特征     中国珠宝行业特征       特征   内容  

    周期性   黄金饰品的投资需求及消费属性与金价波动具有阶段相关性，钻石消费趋势受价格

的影响比较微弱，反而和经济周期关联度极高。       区域性   年轻白领聚集的一线城市品位走

向高端化，拥有更多具有一定知识水平的专业消费者逐渐把金条及黄金ETF等作为投资载体

，使得黄金饰品的需求更多由投资属性驱动，而三、四线城市人群更加偏好持有具有更强保

值功能的黄金。       季节性   5月、10月等婚庆集中的月份，婚庆刚需贡献了珠宝市场稳定的份

额。       资金密集型   在原材料采购环节，由于贵全属具有较强的货币属性，原村料采购时需

要预先垫付大量资金，在产品销售环节，为拓展客户黄金珠宝企业一般会给予信誉较好的客

户一定的信用赊销期限，该模式导致产品销售现全回款具有一定的滞后性；此外购买加工设

备、聘请专业设计师和工艺师等也需要大量的资金投入。   数据来源：公开资料整理

       中企顾问网发布的《2022-2028年中国珠宝首饰+互联网行业发展态势与市场需求预测报告

》共八章。首先介绍了珠宝首饰+互联网行业市场发展环境、珠宝首饰+互联网整体运行态势

等，接着分析了珠宝首饰+互联网行业市场运行的现状，然后介绍了珠宝首饰+互联网市场竞

争格局。随后，报告对珠宝首饰+互联网做了重点企业经营状况分析，最后分析了珠宝首饰+

互联网行业发展趋势与投资预测。您若想对珠宝首饰+互联网产业有个系统的了解或者想投资

珠宝首饰+互联网行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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